
P R A C O V N Í  P L ÁT N O  ·  W O R K S H O P

Brand klíč Vytiskněte na A3, vyplňte lepicími papírky a výsledek přepište do Visualbooku. Začněte
vhledem (4), esenci (9) formulujte až nakonec.

1

Kořeny značky
Na čem značka vyrostla? Co umí lépe než
ostatní?

2

Konkurenční prostředí
S kým nás zákazník srovnává? Co tam chybí?

3

Cílová skupina
Pro koho to děláme? Popište člověka, ne
segment.

4

Vhled
Jaká pravda o zákaznících otevírá příležitost?

5

Výhody
Funkční a emoční přínos. Co zákazník získá?

6

Hodnoty a osobnost
Jak se chováme? Jací jsme, když nikdo
nekouká?

7

Důvody věřit
Fakta a důkazy, které slib podpoří.

8

Diskriminátor
Jedna věc, kterou máme jen my.

9

Esence
Dvě až tři slova. Srdce značky.
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