«* Marketingova strategie znaéky XYZ

1. Identita znacky
e Nazev: XYZ
e Obor: prémiové lifestyle doplriky (napf. batohy, tasky, doplfiky do kancelare)
e Hodnoty: kvalita, minimalismus, udrzitelnost, autenticita

e Toén komunikace: pfatelsky, sebevédomy, inspirativni

2. Cilova skupina
e Primarni: méststi profesionalové 25-40 let, ktefi chtéji funk&ni a designové produkty.

e Sekundarni: studenti designu a kreativci, ktefi hledaji styl a identitu.

3. Positioning (pozicovani)

»XYZ je znac€ka pro lidi, ktefi chtéji spojit prakti€nost a estetiku. Nase produkty jsou
minimalistické, udrzitelné a vzdy v souladu s modernim méstskym stylem.*

4. Komunikacéni kanaly
e Instagram / TikTok: vizualni storytelling, kratka videa o designu a lifestyle.
e LinkedIn: budovani reputace znacky jako inovatora v designu a udrzitelnosti.
o Newsletter: kuratorsky obsah — tipy pro styl, inspirace, exkluzivni nabidky.

e Web & e-shop: Cisty design, jednoducha UX cesta, blog s lifestyle ¢lanky.




5. Klicové sdéleni
e Claim: ,Méné véci, vice stylu.”
e Produkty XYZ = minimalisticky design, dlouha Zivotnost, chytré detaily.

e Kazdy produkt ma svuj pfibéh (vyroba, materialy, inspirace).

6. Vizualita

e Barevnost: neutralni paleta (€erna, bila, Seda) + akcentni barva (napf. okrova nebo
zelena).

e Typografie: sans-serif minimalisticka, Citelna, bez ozdob.

e Fotografie: lifestyle foceni v méstském prostiedi, detailni produktové snimky.

7. Go-to-market strategie
e Launch kampané:
o Social teaser — odpocitavani + ukazky detaild produktu.
o Spoluprace s microinfluencery (design, urban lifestyle).
o Limitovana edice ,First drop“ s €islovanymi kusy.
e PR: ¢lanky v online magazinech o designu a udrzitelnosti.

e Offline: pop-up store v coworkingovém hubu / design marketu.

8. Rust & Retence

e Vérnostni program: sleva pro opakované nakupy + early access na novinky.

e Customizace: moznost vybrat barvu akcentnich detaild.



e Komunita: hashtag #XYZstyle, sdileni fotek zakaznikd s produkty.



	📌 Marketingová strategie značky XYZ 
	1. Identita značky 
	2. Cílová skupina 
	3. Positioning (pozicování) 
	4. Komunikační kanály 
	5. Klíčové sdělení 
	6. Vizualita 
	7. Go-to-market strategie 
	8. Růst & Retence 


